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IMPRENSA DE POUSO ALEGRE (MG) NA BATUTA DA
POLITICA REPUBLICANA

THE PRESS OF POUSO ALEGRE (MG) UNDER THE
REPUBLICAN POLICY BATON

Ana Eugénia Nunes de Andrade *

RESUMO

Compreender as dindmicas sociais do comércio em Pouso Alegre/MG, a
partir da interpretacdo dos anuncios publicados no jornal Correio Sul-
Mineiro! e das fotografias do cotidiano dos trabalhadores e dos imigrantes na
cidade na primeira década do século XX. Refletiremos as relagdes de poder
entre a publicidade da eépoca com o progresso técnico-econdmico, 0 jogo de
tens@es politicas e as disputas sociais no ambiente urbano.
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ABSTRACT

Understanding the social dynamics of trade in Pouso Alegre, Minas Gerais,
from the interpretation of notices published in the newspaper Correio South-
Miner and the photographs of life in the city workers and immigrants in the
first decade of the 20th century is the aim of this paper. Thus, we will reflect
on the relationships between the advertising of the time and the technical-
economic progress, the game of political tensions and social disputes in the
urban environment.
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Introducéo

Para iniciarmos a discussdo entendemos que na cidade repercutem discursos
urbanos que constituem um mosaico de multiplos sujeitos que encarnam sentimentos,
ora de ruptura, ora de permanéncia com os moldes politicos vigentes. Nesta pesquisa
pensamos 0 espaco urbano, a partir dos anincios que ressoavam o crescimento urbano e
reforcavam o conjunto de processos convencionalmente nomeados pela modernizagéo.

Podemos dizer que as praticas comerciais estdo representadas nos espacos
publicitarios do jornal. Estas fontes histéricas indicam cddigos culturais que sao
carregados de conflitos, de ideologia, de resisténcias frente a batuta progressista
republicana que (re) significa os sentidos constituidos na cidade reorganizados pela
memoria hegemonica. “No processo de constitui¢ao da republica brasileira, a ideologia
positivista marcou sobremaneira seu lugar, estando presente na maxima que figura em
nossa bandeira: “Ordem e Progresso” (CARROZZA, 2011, p.85).

Pensar a propaganda como fonte histérica, & compreendé-la como
possibilidade de trabalho com linguagens que néo estejam somente no campo
do verbal ou escrito. Mas de imagens que representam também a
possibilidade da leitura da vida social. Essas hdo podem ser confundidas com
“panoramas de época” ou “ilustragdes”, mas como representagdes do vivido,
associada a perspectiva da historia como construgdo do que selecionamos
como “passado” (SANTOS, 2008, p.5).

Para compreendermos a sonoridade maxima da modernizacdo analisamos
primeiramente, os registros da historia local publicados no Almanack do Municipio de
Pouso Alegre de 1900. O tom maior da narrativa ¢ o enaltecimento “da chegada do
monstro de ferro saudando o grande acontecimento”. A populagdo eufdrica festejou com
fogos de artificio os apitos da locomotiva, no dia 25 de maio de 1895. No final do
século XIX, Pouso Alegre ja exportava para o Vale do Paraiba: cereais, queijo,
manteiga e suinos para o abastecimento de varias cidades paulistas. Com o passar dos
anos, no inicio do século XX, a Rede Mineira de Viagdo intensificou a exportacdo de

diversas mercadorias do sul de Minas para Sao Paulo e Rio de Janeiro.
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Os principais produtos exportados eram: café, pelas estacdes de Afonso Pena,
Pouso Alegre, Piranguinho, Borda da Mata e Francisco S&; fumo das estacdes
de Afonso Pena, Itajuba, Pouso Alegre, Piranguinho, Cristina, Maria da Fé,
Olegério Maciel, S. Ferraz e Ribeiro; gado suino, de Pouso Alegre e Olegario
Maciel; queijos, de Caxambu e Baependi; aguas minerais de Caxambu; e
toucinho de Piranguinho, Cristina, Maria da Fé, Olegario Maciel, Baependi,
Silvestre Ferraz e Ribeiro (LIMA, 1934, p.36).

As dindmicas sociais e culturais da cidade sdo alteradas e o comeércio se
intensifica, com a fumaca que exala os novos tempos de modernidade. Desde o inicio 0
prédio é visto pela populacdo como simbolo de progresso. Os trilhos da Estrada de
Ferro Sapucahy mudaram a mentalidade dos politicos, tudo que se encontrava ao redor
do prédio da Estacdo precisava ser remodelado nos moldes urbanisticos do
desenvolvimento. Com a chegada do transporte ferroviario, a cidade passou a negociar
com as principais cidades do pais e possibilitou a circulacdo de novas mercadorias da
capital para o comércio local e vice-versa. Os pontos de comercializacdo se
concentravam nos Largos: da Matriz, do Mercado, da Cadeia e da Praga da Estacéo.

No século XIX, o comércio era feito de porta a porta, “carreiros, tropeiros e
condutores de toucinhos, milho, farinha, arroz, feijdo ou quaisquer outros géneros
percorrerdo todas as ruas da cidade a fim de venderem ao povo 0s géneros
conduzidos™?. No entanto, o Codigo de Posturas de 1858 altera o ordenamento das
praticas sociais no nucleo urbano. Assim, propunha a lei: cada comerciante possuia uma
licenca, como forma de controle e pagava impostos a municipalidade. Com o intuito de
organizar e padronizar o comércio nas ruas da cidade, as posturas comegcam a demarcar
espacos para as atividades, designando ““a praca ou pracas que devem servir de ponto de
reunido em concorréncia para os vendedores e compradores”.?

Em uma dessas pragas, a Camara Municipal “mandara edificar um telheiro
espacozo dividido em varandas e departamentos, segundo uma planta que para esse fim

levantar”. * A edificacdo proposta para ocupar tal espago seria construida para que no

2Documento que autoriza o inicio dos trabalhos na Praga do Mercado. Ata da Sessdo Extraordinaria da
Céamara Municipal de Pouso Alegre, 21/12/1859.
3Resolucdo N° 938: Posturas da Cidade de Pouso Alegre. Livro da Lei Mineira, Tomo XXIV, parte 1,
folha n°® 10. Ouro Preto, 1859, p. 208.
41dem.
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“futuro se torne em edificio elegante e duradouro para n’clle realisar-se uma feira ou
Praca do Mercado”.®

Esta seria uma forma da municipalidade angariar fundos e lucrar com o0s
impostos que fossem cobrados, sendo “parte da renda municipal o aluguel desses
departamentos ou quartos que forem alugados aos carreiros ou tropeiros e quaesquer
outros importadores, tanto de fora como do Municipio” 8. Com a intencdo de
institucionalizar um local para o comércio, os vereadores autorizaram na sessdo da
Cémara Municipal, no ano de 1859, os afazeres na Praga do Mercado.

Os trabalhadores que realizam atividades comerciais podiam continuar, porém
“ndo poderdo dispor dos géneros sem que estejdo expostos a venda no lugar, digo a
venda no largo da Matriz d’esta cidade atras da Igreja”, * demarcando o referido espago
a partir daquele momento como lugar de comércio, até que a Camara® edificasse uma
casa apropriada.

Neste local eram “expostos a venda em retalho,® 0s géneros conduzidos pelos
carreiros, tropeiros e condutores”, 1 sendo fornecidos a eles pesos e medidas para o
melhor controle do procurador da Camara. O comércio poderia ser realizado em seu
entorno, sendo “permitido a qualquer quitandeiro de qualquer género levantar na praca
barracas para resguardar a si e aos seus generos”,!! através de demarcacdes e das ordens
estabelecidas nos regulamentos da praca ou da feira.

Fora ainda instituidas em sessdes legislativas tabelas de pregos e um fiscal para
administrar a Praca do Mercado, sendo responsavel por exercer a vistoria do espaco. O
agente do Mercado ainda era obrigado a conservar o ambiente sempre limpo e asseado,
dos quartos e repartimentos, e também proibir a presenca de animais dentro daquele
espaco. Os ideais higienistas irdo ganhar mais forca neste momento na cidade, onde as

SIbid, p. 209.

éIdem.

" Documento que autoriza o inicio dos trabalhos na praca do Mercado. Ata da Sessdo Extraordinaria da
Céamara Municipal de Pouso Alegre, 21/12/1859.

8 A cidade de Pouso Alegre nesta época nédo era governada por prefeitos e sim pelo presidente da Camara
exercia funcdo de chefe do executivo até por volta da década de 30.

® Retalho (do portugués europeu) Peca, pedaco, cortado de outro maior, ou que se tira talhando obra.
Mercador de retalho, o que vende a varas, e por mido, e ndo atacado, ou em grosso. SILVA, Moraes.
Diccionario da Lingua Portugueza. Tomo Il. Lisboa: Thypographia Lacérdina, 1813, p. 620.

10 Livro de Atas n° 31 de 1859 a 1861. Documento que autoriza o inicio dos trabalhos na praca do
Mercado, sessdo de 21/12/1859, p. 61.

11 Cédigo de Posturas da Cidade de Pouso Alegre, artigo 210, 1858, p. 209, disponivel no Acervo do
Museu Histérico Municipal Tuany Toledo.
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politicas municipais irdo reforcar a vigilancia na limpeza de prédios, casas, ruas,
passeios. “Ser um povo civilizado, nas bases sanitdrias e higiénicas, equivalia a
alinharmo-nos ao perfil de todos os paises tidos como ricos progressistas e racialmente
superiores” (MOTA, 2005, p. 42, 43).

Em dias de comércio, pessoas das diversas classes sociais se deslocavam para a
compra e venda de géneros de primeira necessidade. Os carreiros utilizavam os carros
de tracdo animal como meio de transporte. Analisando as fotografias notamos também
transeuntes conduzidos por cavalos, compondo o dia-a-dia da cidade. O denominado
“Largo do Mercado” comportava um prédio em estilo romanico, todo aberto, sem
nenhum gradil, onde as pessoas que estavam fora do ambiente interno visualizavam
todo o movimento comercial. Entre os produtos vendidos naquele espago, segundo uma
tabellal? anexa ao Regulamento da Praca do Mercado, encontramos: Toucinho com ou
sem carne, farinha de trigo e de mandioca, café, algoddo, acucar, milho, feijdo, arroz,
sal, cal, fubd, polvilho, rapadura, queijos, capados, fumo, palmito, sabdo, cera, entre
outros.

O funcionamento do espaco se dava nos dias de quarta feira, sdbado e domingo
“podendo os importadores de fora do municipio expor e vender seus géneros em
qualquer outro dia”,*® observamos que as medidas adotadas pela municipalidade
privilegiavam os importadores. Neste sentindo, o comércio informal aos poucos vai se
institucionalizando, e aqueles que ndo se adequam aos moldes exigidos, aos poucos vao
perdendo seu espaco. A Resolucdo n° 9, de setembro do ano de 1893, que regulamenta
sobre a Praca do Mercado, deixa clara a questdo dos limites, “considerado recinto do
Mercado para todos os seus effeitos, ndo s6 o espaco comprehendido entre o gradil do
edificio, como também aquellas das platibandas'*ou plataformas”.

A demarcacdo do espaco favorecia aqueles que fossem licenciados, ou seja,
aqueles que pagavam em dia 0s impostos municipais. A partir daquele momento estava

“prohibido nas proximidades do recinto do Mercado a exposi¢do de mercadorias aos

2 Livro de Atas n° 46 de 21/04/1865 a 04/12/1867. Regulamento da Praca do Mercado, sessdo de
16/04/1866, p. 68.

13 Livro de Atas n° 56 de 15/01/1872 a 12/04/1875. Parecer- Regulamento da Praca do Mercado, sessdo
de 17/01/1872, p.08.

14 Platibanda: Grade ou muro que rodeia a plataforma de um edificio; Grade de ferro que rodeia ou limita
um terrago, um eirado ou um telhado. FREIRE, Laudelino. Grande e Novissimo Dicionario da Lingua
Portuguesa. Volume IV. Rio de janeiro: Livraria José Olympio Editora, 1957, p. 4005.

15 Resolugdo n° 9 de 09 de setembro de 1893, artigo 3°, p. 02.
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quitandeiros ou mascates.!®* O que nos chama mais aten¢io s&0 o aumento e as
exigéncias daqueles que eram responsaveis pela fiscalizacdo, tendo como pretexto
regular tais préticas, que aos olhos daqueles que se denominavam civilizados, eram tidas
como atrasadas e desorganizadas.

Logo, era entdo necessario que o agente do Mercado ‘“estivesse presente
durante todo o dia afim de bem fiscalizar e fazer cumprir os artigos do presente
regulamento e manter ahy boa ordem” ’. Ao final do dia, contava com espagos para
abrigar os mercadores que vinham de fora para realizar o comércio. Eram espagos
“alugados aos importadores de géneros que os trazem para vender na cidade mediante o
aluguel de 5008 reis diarios”.*®

Ap6s o expediente comercial, o lugar era utilizado para outras praticas sociais
como leildes e também abrigava apresentacdes de circos que vinham de fora.
Entretanto, percebemos um forte controle em relacdo a organizacao, limpeza e asseio,
mesmo nos dias de comércio informal, isto é, os dias em que o Mercado ndo funcionava
oficialmente, o fiscal deveria estar ali representando um poder de ordem. Percebemos
assim as estratégias dos politicos, ao disponibilizarem o espaco da Praca do Mercado
para o comércio informal dificultando as vendas pelas ruas da cidade.

Outros pontos comerciais na cidade revendiam géneros nacionais e importados,
sendo que os produtos vindos do Rio de Janeiro e Sdo Paulo eram direcionados a uma
pequena elite da cidade. A partir dos andncios podemos perceber os novos habitos de
comportamento pautados pela imprensa. Variadas mercadorias chegavam as casas

comerciais do nucleo urbano.

Os anuncios sdo uma maneira de vender produtos, anunciar eventos, noticiar
situagBes comerciais, e neste sentido parecem dizer respeito apenas a relagéo
de compra e venda... As relacdes econdmicas ultrapassam a mera realizacdo
dos negécios: a economia é parte constitutiva da cultura de uma comunidade,
e 0 comércio reflete, mas também age sobre, a comunidade. Os anuncios sdo
negdcios em andamento, ou por se realizar; sdo também, um modo de vida a
se revelar, prioridades, desejos e possibilidades estampados nas paginas dos
jornais (GOODWIN, 2007, p. 3).

16 |dem.
7 Livro de Atas n® 56 de 15/01/1872 a 12/04/1875. Parecer- Regulamento da Praca do Mercado, sessdo
de 17/01/1872, p.08.
18 |dem.
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Os anuncios sinalizam novas formas de viver da populacdo. A maioria era
direcionada a uma classe mais abastada, que poderia consumir estes produtos. Neste
sentido, entendemos que o tamanho do anlncio também pode nos dizer a condigdo
daquele que anuncia e a frequéncia com que anuncia. Eram constantes os andincios que
traziam mensagens que valorizavam o consumo de mercadorias importadas da Europa.
“Assim, a imprensa peridodica destacou-se como campo privilegiado na logica da
configuracdo da sociedade capitalista, ao oferecer um produto atrativo que veiculava no
mercado as infinitas possibilidades de consumo no mundo moderno” (COHEN, 2012,
p.107).

Apesar do novo patamar social elencado nos paginas publicitarias do Correio
Sul-Mineiro com o advento da Republica, o Mercado Municipal se encarregava de
abastecer a cidade aos domingos. “E’ um mercado muito farto em géneros de primeira
necessidade, e presta reaes servigos a populacdo, que ali se abastece do necessario para
o consumo da semana” (Almanack do Municipio de Pouso Alegre — 190, p. 84). Os
trabalhadores do campo participavam ativamente do comércio. Porém o poder local e a

imprensa valorizavam as préticas comerciais do mundo do trabalho institucionalizado.

Sempre relegado ao terreno das rotinas obscuras, o quotidiano tem se
revelado na histéria social como &rea de improvisacdo de papeis informais
novos e de potencialidades de conflitos e confrontos, onde se multiplicam
formas peculiares de resisténcia e luta. Trata-se de reavaliar o politico no
campo social do dia-a-dia (DIAS, 1984, p.8).

Constatamos, por meio destas disputas e concorréncias, que a administracdo
publica voltava suas atengfes para um comércio mais formal na cidade. Se,
anteriormente, o comércio informal se dava nas ruas, pelos mascates e tropeiros, uma
das primeiras providéncias que os governantes da cidade irdo tomar serd de
institucionalizar um local para que pudessem comercializar dando uma aparéncia de

organizagdo aos espacos.

[..] A uma producdo racionalizada, expansionista além de centralizada,
barulhenta e espetacular, corresponde outra produgdo, qualificada
de‘consumo’: esta & astuciosa, ¢ dispersa, mas ao mesmo tempo ela se
insinua ubiquamente, silenciosa e quase invisivel, pois ndo se faz notar com
produtos prdprios, mas nas maneiras de empregar os produtos impostos por
uma ordem econémica dominante (CERTEAU, 1994, p. 39).
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Assim a regido central que compreendia 0 espacgo da Igreja, do Mercado e da
Estacdo ganha tracos de novos ordenamentos urbanos, pois € neste espaco que se
concentra 0 maior movimento de pessoas, ou seja, um ponto de encontro onde se
desencadeia 0 movimento da cidade. Este tipo de organizacdo, como outras, sera
marcado fortemente pelo novo sistema politico que se instalaria no Brasil, criando
normas e regras que por muito tempo influenciariam as pessoas e seus comportamentos.

Assim, entendemos que cidade é um espaco de sociabilidades, e nela estdo
inseridos atores que dialogam suas relages sociais e que muitas vezes se opdem as
decisbes do poder publico. Além disso, os significados da cidade estdo nos espacos
publicos atribuindo sentidos que se manifestam a partir das diferentes linguagens que

narram a cidade.

No Almanack do Municipio de Pouso Alegre (1900) os discursos ecoavam um
progresso acelerado que se concretizaria em uma sociedade urbanizada, na cidade que
tanto se distingue “pelas suas excellentes terras... Essa bella terra que de anno a anno
duplica em populacdo e em commercio, de clima tdo benigno... Téo justamente
cognominada a Princeza Sul Mineira”.!°

Durante a interpretacéo das fotografias notamos outras cidades em movimento,
bem diferente da anunciada no jornal, os sujeitos sociais libertos do regime
escravocrata, trabalhavam na cidade. Nas cenas cotidianas criancas, homens e mulheres
exerciam atividades comerciais no nucleo urbano. Os veiculos de tracdo animal eram
bastante utilizados na primeira década republicana. Assim, nos propomos estudar o

passado, com perspectivas de entender:

Uma realidade que reproduz ndo s6 a localidade, mas individuos formadores
de uma pequena comunidade; sim, pessoas e suas reminiscéncias, possiveis
de serem desvendadas, mesmo que parcialmente, ao analisar-se 0 ontem com
os “olhos” dos conhecimentos historicos de hoje (MATTOS, 2010, p.5).

Com o fim da escraviddao, e consequentemente, com a Proclamacdo da
Republica os rumos do pais e de Pouso Alegre trilhavam nos ideais do progresso: as

reformas urbanas comecam a serem sustentadas pela modernidade pautada em uma

19 Documento arquivado no Museu Histérico Tuany Toledo — Pouso Alegre/MG.
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nova ordem social que propagava valores morais, artisticos e culturais. “O politico nao
constitui um setor separado: é uma modalidade da pratica social” (REMOND, 2003,
p.35), assim a cidade vai reagir diferentemente, singularmente, as coisas ndo mudam de
forma generalizada, cada sociedade reage de formas diferentes frente as politicas

nacionais.

Novos rumos anunciados nos jornais

A propaganda e a publicidade organizaram a logica do mundo capitalista dando
visibilidade aos produtos criando um mercado consumidor. Os anuncios regem as
relacdes humanas no mundo capitalista. “Os anuncios apresentavam imagens que,
embora ndo correspondessem imediatamente ao espaco no qual circulavam,
correspondiam as expectativas correntes sobre a organizacdo da cidade” (PADILHA,
2001, p.14).

Neste exterior a imprensa busca estratégias eficientes para dialogar com a
sociedade com o intuito de reforcar a ideologia burguesa. O crescimento urbano das
cidades ou o conjunto de processos convencionalmente nomeados de modernizacédo
aparecem carregados de investimentos simbdlicos em torno da manutencdo da nova
ordem. Assim, o discurso publicitéario articulava-se as novas demandas da vida urbana
no inicio do século XX e, no que diz respeito a imprensa periddica, transformou se
numa fonte essencial de recursos financeiros.

Nas edi¢cOes analisadas os anuncios ndo tinham uma estruturacdo definida, os
espacos eram preenchidos por meio da criatividade dos tipografos limitada apenas pelo
espaco da pagina. Observamos também o uso de diferentes tipos e formatos de letras
que apregoavam o comércio local e regional, valorizando os nomes dos proprietarios
das lojas comerciais.

Podemos ressaltar que a maior incidéncia dos registros € dos armazéns Secos e
Molhados, que nos textos reforcam a variedade de mercadorias que nos revela a
diversidade cultural da praga mercantil de Pouso Alegre. Os produtos eram associados
ao progresso da cidade reforcando a ideia de civilizagdo. Na leitura dos anuncios
buscamos perceber as exclusdes inerentes de outras praticas comerciais vivenciadas que

destoavam do pretendido mundo novo das elites letradas.
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O trabalho dos campesinos na cidade é apagado nos andncios do jornal, isso
nos da a dimensdo dos espacgos de conflitos no contexto urbano. Pesquisando jornais
para a elaboragdo deste artigo percebemos que o0s anlincios priorizam os ideais
republicanos, instaurados pela burguesia e pelo pensamento de progresso, mas em
contrapartida, é evidente a presenca dos trabalhadores do campo, que circulam pela
constantemente pela cidade.

Na articulacdo de projetos, idéias, valores, comportamentos, na producao de
referéncias homogéneas e cristalizadas para a meméria social, em uma
constante repeticdo e naturalizacdo do cotidiano para gerar o esquecimento,

formando assim uma visdo imediata de realidade e de mundo (CRUZ;
PEIXOTO, 2007, p. 261).

Os campesinos transportavam as mercadorias em carros de boi até a Estacdo
para as principais cidades do sudeste, e eram responsaveis pelo abastecimento de
toucinho, feijdo, arroz, carne de porco, ovos, frangos, queijos, rapaduras e outras
mercadorias comercializadas no Mercado Municipal. Homens de diferentes classes
sociais moldam a paisagem da cidade. As dinamicas citadinas mesclam a presenca do
desenvolvimento e do progresso simbolizados pelo trem com as préticas rurais latentes
na cidade.

Os anuncios do Correio Sul-Mineiro enfatizam outras maneiras de vivenciar o
cotidiano. O anuncio da casa comercial “BARATO E A’VISTA”, publicado em 10 de
dezembro de 1904, nos fornece pistas para pensar as praticas comerciais da cidade com
as localidades do pais.

O abaixo assignado avisa seus numerosos freguezes que acaba de receber das
pracas do RIO e SAO PAULO um grande e variado sortimento de todos os
artigos de seu ramo de negocios podendo fazer vantagens em servir seus

amigos e freguezes, aos quaes convida para visitarem seu estabelecimento
(Jornal Correio Sul-Mineiro, 10 de dezembro de 1904, p.4).

O reclame faz questdo de destacar as cidades do Rio de Janeiro e S&o Paulo, a
fim de valorizar o discurso de modernidade da época. A casa comercial mesclava a
venda de produtos do pais e estrangeiros. Calcados, chapéus e perfumes déao indicios de
novos habitos de consumo da elite local e os produtos como agucar, feijdo, cafe, farinha
de trigo nos leva a pensar na concorréncia dos pontos comerciais com o Mercado

Municipal e nas diversas maneiras de viver da sociedade.
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Além dos géneros alimenticios, o jornal anunciava 0s novos servi¢os na urbe:
ATELIER PHOTOGRAPHICO DE ANTONIO DE CAPDEVILA, publicado em 29 de
outubro de 1904. O texto ressalta que o fotdgrafo utiliza de aparelhos modernos e
“mesmo com tempo chuvoso. garantindo-se Ssempre a nitidez nos trabalhos”. O
profissional anuncia que presta servi¢cos domiciliares, além das vistas urbanas e rurais, e
fotografava defuntos. O anuncio divulgava o endereco do novo profissional bem como o
raio de extensdo da sua producéo e os trabalhos ambulantes executados na regido. No
novo mundo anunciado a fotografia, signo da modernidade se populariza na cidade e no
sul de Minas construindo relatos de realidades dispares. “Dentre a multiplicidade de
usos e funcBes a ela atribuida, ha que ressaltar seu poder de celebrar e difundir a
memoria coletiva de grupos sociais e sua capacidade de definir perfis socioculturais”
(BORGES, 2003, p.92).

De acordo com jornais € com 0s memorialistas, 0s primeiros imigrantes
italianos que se instalaram em Pouso Alegre foram os irmdos Jodo e Pedro
Scapulatempo. Com o passar dos anos outras familias, ndo apenas de italianos, mas
também de espanhdis e portugueses, algumas muito tradicionais até hoje na cidade,
comecaram a chegar e deram origem a uma larga descendéncia, que mais tarde se fixou
na cidade, entre elas, podemos citar: a familia Rigotti, a familia Chiarinni, os Consoli,
os Matragrano, os Vitale, os Laraia, 0os Saponara, 0os Scodeler, Leone, Carletti,
Cinquetti, Marquez Fernadez e outras.

Existiram também mais duas col6nias estabelecidas no sul de Minas neste
mesmo periodo: a Coldnia Senador José Bento, no distrito de Congonhal, onde se
fixaram imigrantes de origem estoniana e a de Inconfidentes em Ouro Fino, que recebeu
também alguns alemaes.

Ate 1906, a vida associativa na Coldnia Francisco Salles era intensa. Algumas
destas familias abriram comércios, sapatarias, alfaiatarias, fabricas e acougues na
colénia e, posteriormente, dentro da cidade. Os comércios estabelecidos pelos

imigrantes modificaram as relacGes sociais na cidade de Pouso Alegre.

Pouso Alegre, na época da imigracdo, era uma cidade rural. Como dito
anteriormente, os imigrantes foram encaminhados as cidades interioranas para trabalhar

como camponeses, mas, 0s imigrantes ndo mantiveram tais atividades em pratica por
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muito tempo. A iniciativa de se trazer imigrantes ndo so para o pais, mas também para a
cidade foi para substituir o trabalho escravo, que agora estava legalmente extinto em
todo territdrio nacional. Entretanto, os imigrantes ndo se adaptaram a extensa carga de
trabalho no campo e se propuseram a trabalhar no comércio.

As especialidades dos imigrantes eram a fabricacdo e o desenvolvimento de
tecidos, remédios, alimentos, alfaiates entre outros. Alguns estabelecimentos foram
abertos na colonia para melhor atender os imigrantes e os “nativos”. Lojas como a
“Casa Minchetti” foram inauguradas e duraram varios anos na coldnia. Seu sucesso foi
eminente tanto que ha propagandas nos jornais da época, como no “Correio Sul-Mineiro

Outro assunto que merece destaque nesta analise € a presenca de imigrantes no
cenario comercial citadino, como podemos perceber em alguns anincios dos jornais. A
primeira loja especializada em produtos de géneros italianos foi a “Casa Chichi”, que
vendia objetos religiosos (santinhos, rosarios e medalhas), tecidos, lembrancas de
primeira comunhao e presentes. A casa de comércio de imigrantes italianos aparece nas
paginas de diversas edi¢des do Correio Sul-Mineiro, além dos artigos religiosos eram
comercializados produtos domésticos e escolares.

Além dos italianos, o0s espanhois anunciam prestacdes de servicos de
marcenaria e confeitaria ao publico leitor do jornal. A OFFICINA DE MARCENARIA
DE OLINTHO DE LUCIA propaga que oferece a igrejas a producdo de altares,
confessionarios, pulpitos e ardores e para os lares abastados a confeccdo de todo tipo de
mobiliario.

Ja& a confeitaria espanhola A’VERDADE, do proprietario Antonio Martinez
também comercializava produtos para festividades religiosas como podemos destacar
no texto “também apromptam-se na mesma casa doces para [...] casamentos, baptisados
com toda a promptiddo e asseio”. Importante ressaltar nesta analise a tematica da pratica
comercial dos imigrantes na cidade e a comercializagdo de produtos voltados para as ceriménias
festejadas pela Igreja Catolica.

Nos andncios analisados notamos que 0s textos potencializam as expresses
carregadas de juizos de valores. A linguagem publicitaria organiza os diferentes
discursos que deixam prevalecer a voz de uma perspectiva sustentada pela ideologia
liberal. A partir deste modelo de compreensdo da realidade, notamos que 0s jornais
instituem uma ordem e fazem circular sentidos que interessam as instancias que o
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dominam, atuando, assim, no mecanismo ideoldgico de producdo de aparéncias. O
mundo da propaganda vai além do pretenso compromisso com a verdade, ele esta
carregado de ideologia. Historicamente, a maioria dos jornais € responsavel pela
manutencdo das relagdes sociais juridico-ideoldgicas

A representacdo de uma cidade moderna pautada na tecnologia e no progresso
dissemina a ordem instituida pela memoria hegemoénica anunciada nas paginas dos
classificados. Novos espacos de produtos e servigos ligados a uma nova sociabilidade,
novos habitos de consumo, novas demandas geradas pela civilizacdo moderna invertem
0S rumos na area central de Pouso Alegre. Por sua vez, no espaco citadino pulsam as
lutas de classe em seus mais diversos &mbitos, como: cultura, economia, sociabilidade e
afins. Com efeito, é impossivel uma dissociagdo precisa entre as esferas conflitivas da

vida social do homem em seu tempo histérico.

Considerac0es finais

Os estudos relacionados a cidade vém a cada momento ganhando mais espaco
no campo da historiografia, principalmente ajustados nas abordagens tedricas da Nova
Historia, sendo que tudo tem uma historia, e a funcdo do historiador € a de investigar e
construir uma narrativa por meio de indagacGes da realidade social constituida pelo
poder. Entendemos a cidade como um espaco vivo, que se movimenta e se modifica.
Os espagos sdo pensados “como diferentes espécies que sofreram mutaces,
readaptando-se as novas condi¢cdes ou desaparecendo. As cidades, como organismos,
carregaram caracteristicas que foram fundamentais a mudancas ambientais posteriores”
(POSSAMAI, 2008, p. 2). A cidade é compreendida como produto de mudancas feitas
pelo ser humano, tomando as mais diversas formas de acordo com os padrdes de cada
época. Pensamos nas diferentes cidades, a partir dos discursos evidenciados e/ou
silenciados na imprensa.

O uso da propaganda como fonte € um campo novo para os historiadores e
possibilita outros olhares sobre o cotidiano social. “O jornal, a revista e o cartaz —
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veiculos da palavra impressa — aliavam-se as melhorias dos transportes, ampliando os
meios de comunicacdo e potencializando o consumo de toda ordem” (ELEUTERIO,
2012, p.82).

Buscamos compreender as representacGes publicitarias e o cotidiano dos
trabalhadores. Indagamos os mecanismos de dominacdo simbolica pautados nos ideais
positivistas. E para o aprofundamento dos significados dos fatos cotidianos da época, o
trabalho com a imprensa, focando os anuncios foi imprescindivel, pois observamos de
um lado: os artificios da linguagem publicitaria e a ideologia da classe dominante com
seus valores e interesses a servico do consumo e do outro as dinamicas sociais que
rompem a ordem estabelecida pela municipalidade.

Em suma, acreditamos ser possivel perceber que ndo basta nos atermos a
registrar as informac@es transmitidas pela imprensa, supostamente narradas
de forma imparcial. Fazer tal utilizacdo dos jornais seria certamente
“comprar” a sua suposta neutralidade diante dos acontecimentos. Conforme
nos familiarizamos com esta fonte, percebemos o quéo equivocado seria este
uso, pois consiste em negligenciar o préprio papel da imprensa como agente
histérico, intervindo, através das suas representacdes e dos seus discursos,

nos proprios processos histéricos que supostamente narra de forma imparcial
(SOUTO; SILVA, 2012, p. 22).

Ao analisarmos as fontes histéricas percebemos que os discursos publicitarios
priorizam e silenciam o cotidiano da cidade em diferentes épocas. “O discurso nao pode
deixar de tocar os milhares de fios dialgicos existentes, tecidos pela consciéncia em
torno de um dado objeto de enunciacdo, ndo pode deixar de ser participante ativo do
dialogo social” (BAKHTIN, 1998, p.86).

Ressaltamos que a cidade se movimenta rumo aos sopros do progresso. Da
emancipacao até os dias atuais, normas preestabelecidas pelo poder publico alteram as
praticas sociais nas ruas do nucleo urbano, a cidade que sempre quer se modernizar
deixa no esquecimento os trabalhadores. As lentes das politicas publicas focadas na
bandeira da civilizacdo perpassam os diferentes tempos historicos projetando uma
cidade idealizada.

Porém, alertamos que a cidade precisa se vista por multiplos olhares, s6 dessa
maneira serd possivel entender suas multiplas facetas, e entender o motivo para nao
estabelecer Uinicas versdes ao seu respeito, “ela ndo ¢ uma maquina regida a interesses

especificos, onde cada individuo no seu lugar; e em cada lugar, um individuo”
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(FOUCAULT, 1987, p.123). Neste tabuleiro se movimenta diferentes jogos de resisténcia

social.
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